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EMO MILANO 2021: CITAEN ITALIA

Vuelve a ltalia, después de seis afios, y tras el éxito de 2015, EMO, la exposicion mundial itinerante
dedicada al mundo de la metalurgia, celebrada alternativamente en Hannover y Milan.

El evento, que siempre ha sido esperado como una cita ineludible para los operadores de la
industria manufacturera mundial, adquiere en esta edicidn un valor aun mayor, ya que se trata del
primer evento de nivel internacional después de un afio (y para algunos paises incluso mas) de
paro forzoso debido a la pandemia.

La participacion de los principales actores mundiales del sector confirma la importancia del
evento, que mostrara “The magic world of manufacturing”, como reza el lema elegido para esta
edicion.

EMO MILANO 2021 se celebrara del 4 al 9 de octubre en el centro de exposiciones fieramilano
Rho.

La organizacion de EMO MILANO 2021 ha sido encomendada por CECIMO, la asociacion europea
de industrias de maquinas herramienta, promotora del evento y titular de la marca EMO, a las
estructuras operativas de UCIMU-SISTEMI PER PRODURRE, la asociacién de fabricantes italianos
de maquinas herramienta, robots, automatizacion y tecnologias auxiliares.

Con una experiencia de mas de diez afos derivada de la organizacion de las seis ediciones
anteriores de la exposicion mundial itinerante (1979, 1987, 1995, 2003, 2009, 2015) y de la BI-MU,
el principal evento de los afos pares con mas de medio siglo de historia, el personal lleva mas de
dos afios trabajando en la definicion y realizacion del evento y sus iniciativas paralelas.



EMO MILANO, INTERPRETE DEL ZEITGEIST INDUSTRIAL

Las maquinas herramienta de corte y deformacidén, los robots, las tecnologias habilitantes y la
automatizacion, las soluciones para la fabrica interconectada y digital, y la fabricacién aditiva son
algunos de los protagonistas de EMO MILANO 2021.

La amplia gama de productos expuestos, que responden a las necesidades de produccion de todos
los principales sectores de usuarios, confirma la singularidad de la EMO, capaz como ningln otro
evento de interpretar el espiritu de los tiempos y el “zeitgeist industrial”.

El protagonismo lo tendrd la amplia oferta de maquinas herramienta, que atraera a operadores de
los principales sectores que utilizan sistemas para el procesamiento del metal: de la industria
metallrgica y de materiales a la maquinaria, de la automocién a la industria aeroespacial, de la
Optica al sector biomédica, de la electrdnica, la informatica y las telecomunicaciones a los
electrodomésticos, de la energia a la alimentacién y el envasado.

SECTORES A LOS QUE PERTENECEN LOS VISITANTES
Datos de EMO MILANO 2015

MACCHINE UTENSILI
MACHINE TOOLS

PR ]

INDUSTRIA METALLURGICA E MATERIALI
METALLURGIC SECTOR AND MATERIALS

AUTOMOTIVE

| 528

' ~—__ INDUSTRIA AERONAUTICA, AEROSPAZIALE, FERROVIARIA

AUTRO AERONAUTICS, AEROSPACE, RAILWAY INDUSTRY

otveRs — 13% &

RS ELETTRODOMESTICI, ARREDAMENTO, HOME DESIGN
70/0 HOUSEHOLD APPLIANCES, FURNISHING, HOME DESIGN

CHIMICA E FARMACEUTICA
CHEMICALS AND PHARMACEUTICALS

I
ALIMENTARE E PACKAGING

FOOD AND PACKAGING MEDICALE E OTTICA
MEDICAL PRODUCTS AND OPTICS

INDUSTRIA ENERGETICA
ENERGY INDUSTRY

ELETTRONICA, INFORMATICA, TELECOMUNICAZIONI
ELECTRONICS, IT, TELECOMMUNICATIONS



LUIGI GALDABINI COMISARIO GENERAL

Nacido en 1958, se gradué en ingenieria mecdanica en el
Politécnico de Milan.

Desde enero de 1990, es director general de Cesare Galdabini
spa, empresa lider en la fabricacion de mdaquinas herramienta
gue funcionan con tecnologia de deformaciéon y mdaquinas para
pruebas mecanicas, con sede en Cardano al Campo (Varese).

Presidente de UCIMU-SISTEMI PER PRODURRE, la asociacién de
fabricantes italianos de madquinas herramienta, robots,
automatizacién y productos auxiliares, durante los mandatos
2012-2013 y 2014-2015, sigue siendo miembro de la junta
directiva y ex presidente de la asociacion.

Es miembro de la delegacidn italiana de CECIMO, la asociacién
europea de industrias de maquinas herramienta, de la que fue
presidente en el bienio 2015-2017.

Es vicepresidente de Univa, asociacién de industriales de la provincia de Varese.

El nombramiento como Comisario General tuvo lugar en la Asamblea General de CECIMO de junio
de 2019.

CECIMO: ASOCIACION EUROPEA DE INDUSTRIAS DE MAQUINAS HERRAMIENTA

CECIMO, la asociacién europea de industrias de maquinas herramienta, a través
de sus 15 asociaciones nacionales miembros (incluida UCIMU-SISTEMI PER
PRODURRE), representa y promueve los intereses de unas 1.300 empresas
fabricantes europeas de madaquinas herramienta. Su produccién cubre casi
completamente la produccién del sector en la zona, y representa el 36% del total
mundial.

Fundada en 1950, CECIMO es reconocida como el representante del interés y los valores comunes
de la industria europea de las maquinas herramienta. CECIMO es la plataforma para identificar y
promover iniciativas estratégicas clave para mejorar la competitividad y el liderazgo de la industria
europea de maquinas herramienta.



EMO MILANO 2021: LA FOTOGRAFIA DEL EVENTO

Milan vuelve a ser la sede de EMO, la principal feria mundial de maquinas herramienta para los
operadores de la industria manufacturera global. Y lo hace de la mejor manera posible, teniendo
en cuenta el contexto de la emergencia sanitaria que se ha desarrollado en el dltimo afio y medio,
y que afecta a todos los paises por igual.

A pesar de la pandemia, el evento se presenta a su publico con una amplia oferta internacional
gue representa todas las tecnologias que componen el mundo de la metalurgia, con la presencia
de todos los principales actores de los distintos sectores, y con numerosos eventos e iniciativas
complementarios destinados a realzar la presencia de quienes participaran en la cita mundial.

Unas 700 empresas, que representan a 33 paises, seran las protagonistas de EMO MILANO 2021.
La confirmacién de la internacionalidad del evento, a pesar de las restricciones a la movilidad vy el
bloqueo de la entrada a ciertos paises, es ante todo la presencia de expositores extranjeros, que
representan alrededor del 60% del total,

En particular, se presenta la oferta de: Alemania, Australia, Austria, Bélgica, Brasil, Bulgaria, China,
Corea del Sur, Croacia, Dinamarca, Eslovaquia, Espafia, Estados Unidos, Finlandia, Francia, Hong
Kong, Hungria, India, Israel, Italia, Japdn, Luxemburgo, Noruega, Paises Bajos, Polonia, Portugal,
Reino Unido, Republica Checa, Rusia, Suecia, Suiza, Taiwan y Turquia.

Entre ellos, Italia, Alemania, Taiwan, Suiza, Espaia, Japdn, Francia, Corea del Sur y Estados Unidos
estan especialmente bien representados.

Todo el espectro de la produccién -desde la deformacion hasta el corte, desde la robética hasta la
automatizacion, desde las herramientas hasta los accesorios auxiliares, desde la mecatrénica hasta
las tecnologias aditivas- se presenta en los 6 pabellones totalmente equipados del recinto ferial de
fieramilano Rho en mds de 100.000 metros cuadrados de superficie total de exposicidn.

En el centro de atencidn se encuentran mas de 3.500 mdquinas, con un valor de mas de 500
millones de euros, entre maquinas herramienta, sistemas de produccidon, robots y sistemas de
automatizacion industrial, todos ellos en movimiento, que ilustran las innovaciones tecnoldgicas
gue determinaran el futuro de la fabricacién y los métodos de trabajo en las plantas de
produccion.

Ademas de las maquinas, habrd una interesante y amplia muestra de software, tecnologias
relacionadas con la Industria 4.0 y la fabricacién aditiva, que representan una parte cada vez mas
importante de la oferta de los fabricantes de sistemas de produccion. La creciente presencia de la
dimensioén digital, la automatizacion y la inteligencia artificial estara representada no solo en las
maquinas de los stands, sino también en los numerosos encuentros técnicos de profundizacién
dirigidos por los expositores y los organizadores del evento. Por eso podemos afirmar que EMO
MILANO 2021 sera la mayor fabrica digital instalada dentro de un recinto ferial.



EMO DIGITAL - PABELLON 7

EMO Digital es el espacio de exposicidon dedicado a las tecnologias digitales donde se encuentran
los principales actores del mundo del software, las TIC, los sensores y, en general, las tecnologias
para la conectividad capaces de permitir la transformacidon 4.0 de la fabrica. Las protagonistas del
area son las soluciones y tecnologias de ultima generacién, cada vez mas imprescindibles para los
fabricantes.

Emo Digital, gracias a la presencia de importantes representantes del mundo de la investigacién y
la innovacidn, también vinculados al mundo académico, ofrece una amplia visién de lo que serd el
futuro de la fabricacion en temas como la inteligencia artificial, los gemelos digitales, y los
sistemas inteligentes de asistencia remota o presencial. La exposicion se completa con
numerosos encuentros de profundizacion dedicados al tema que se llevardn a cabo en el area
Speakers Corner.

EMO ADDITIVE MANUFACTURING - PABELLON 7

La fabricacion aditiva, que utiliza “mdquinas herramienta del tercer tipo”, ahora constituye una
parte integral del mundo de la metalurgia. La representacién de esta industria se encomienda a los
principales actores del sector, todos los cuales estaran presentes en EMO MILANO 2021, y a un
numero cada vez mayor de fabricantes de maquinas herramienta y de sistemas de produccién
“tradicionales” que desarrollan soluciones aditivas para completar e integrar su oferta. La
indudablemente amplia oferta de tecnologias aditivas se completa con el espacio de AITA-
ASSOCIAZIONE ITALIANA TECNOLOGIE ADDITIVE (Asociacién ltaliana de Tecnologias Aditivas), en
colaboracién con CECIMO, que, ademds de una rica muestra de objetos realizados con Ia
fabricacién aditiva, ofrece debates de profundizacidén y ponencias de los principales protagonistas
del sector, tanto industriales como académicos/RTD.

EMO START-UP - PABELLON 7

Promovida por la Agencia ICE, EMO START-UP es un espacio para las nuevas empresas dedicadas
al desarrollo de productos y proyectos relacionados con el mundo de la metalurgia, activando asi
un campo de comparacién entre modelos industriales consolidados y nuevas visiones
empresariales. Se contard con la presencia de empresas cuyo espiritu emprendedor y fuerte
propension a la innovacién complementan perfectamente las actividades de los fabricantes
presentes: start-ups innovadoras, scale-ups, centros de innovacién, parques cientificos y
tecnolégicos, incubadoras, aceleradoras y habilitadores.



LOS EVENTOS INSTITUCIONALES

EMO MILANO 2021 se enriquece con una amplia agenda de eventos institucionales de
profundizacion cultural. Se comienza con la Ceremonia Inaugural

CEREMONIA INAUGURAL

LUNES 4 DE OCTUBRE A LAS 10.30, SPEAKERS CORNER, PAD 5, B/44 - D/31

El evento contara con una lectio magistralis a cargo del profesor Giorgio Metta, director cientifico
del IIT, el Instituto Italiano de Tecnologia de Génova, cuyo objetivo es promover la excelencia en la
investigacion basica y aplicada, y fomentar el desarrollo del sistema econdmico nacional.

La presentacién del profesor Giorgio Metta se centrard en temas relacionados con la
automatizacién, la robética y la inteligencia artificial, y en cémo pueden afectar al futuro de la
fabricacion, asi como a otros ambitos de la vida cotidiana.

Le seguiran las participaciones de: Luigi Galdabini, Comisario General de EMO MILANO 2021,
Hans-Martin Schneeberger, Presidente de CECIMO, Enrico Pazzali, Presidente de Fondazione Fiera
Milano, Barbara Colombo, Presidenta de UCIMU-SISTEMI PER PRODURRE, Luigi Di Maio, Ministro
de Asuntos Exteriores y Cooperacion Internacional (contribucion en video), Gilberto Pichetto
Fratin, Viceministro de Desarrollo Econdmico, encargado de las politicas industriales, las pequeias
y medianas empresas, el Made in Italy y el Comercio.

CONFERENCIA DE PRENSA PARA PRESENTAR EMO MILANO 2021,

LUNES 4 DE OCTUBRE, A LAS 15.00, SPEAKERS CORNER

Organizada por UCIMU-SISTEMI PER PRODURRE en colaboracién con CECIMO, la conferencia de
prensa dedicada a la presentacién de la feria mundial y los datos del sector contara con la
participacién de Luigi Galdabini, Comisario General, Hans-Martin Schneeberger, Presidente de
CECIMO, Marcus Burton, Presidente del Comité Econdmico CECIMO, y Barbara Colombo,
Presidenta de UCIMU.

LA NUEVA MARCA UCIMU,

MIERCOLES 6 DE OCTUBRE A LAS 15:30, SPEAKERS CORNER

La Marca UCIMU, el histdrico signo distintivo que identifica la excelencia de la fabricacidn italiana
en el sector, se renueva y se presenta al publico en la feria mundial de maquinas herramienta. En
el evento se presentaran caracteristicas, nuevas directrices y programas de intervencién, con la
participacién de: Barbara Colombo, Presidenta de UCIMU-SISTEMI PER PRODURRE, Massimo
Carboniero, coordinador del Comité de la Marca UCIMU, Domenico Appendino, Prima Industrie,
empresa concesionaria de la Marca UCIMU, Federico Pasqui, ICIM.

CECIMO INTERNATIONAL CONFERENCE ON ADDITIVE MANUFACTURING,

JUEVES 7 DE OCTUBRE A LAS 11:50, SPEAKERS CORNER.

Organizada por CECIMO, la conferencia se centrarda en los Ultimos avances de la fabricacién
aditiva. La evolucion de las tecnologias digitales ha cambiado radicalmente el funcionamiento de
las plantas de produccion.

Las fabricas estan cada vez mas interconectadas y se pide a los fabricantes que mejoren
constantemente su rendimiento en términos de velocidad, calidad y flexibilidad de procesamiento



y de los procesos asegurados. Las tecnologias de fabricacion aditiva desempefian un papel
estratégico en esta nueva “era de la fabricacion”.

En este sentido, la conferencia examinard de qué manera las nuevas soluciones hibridas pueden
combinar la fabricacién aditiva con los métodos de produccidn tradicionales y lograr excelentes
resultados en términos de calidad, flexibilidad y niveles de productividad.

ROBOETICA. ¢SIGUE EL HOMBRE EN EL CENTRO DE LA INNOVACION?

JUEVES 7 DE OCTUBRE A LAS 15:00, SPEAKERS CORNER.

Organizado por SIRI, la asociacidn italiana de robdtica y automatizacién, y promovido por
FONDAZIONE UCIMU y Publitec, el encuentro pretende analizar la relacién entre el ser humano y
la innovacién en la era de la difusidn de la robdtica y la inteligencia artificial, cada vez mas
presentes en todos los dmbitos de la vida cotidiana. La conferencia también presentarad datos
actualizados sobre el sector tanto a nivel nacional como mundial.

PREMIOS UCIMU

SABADO 9 DE OCTUBRE, A LAS 14:30 SPEAKERS CORNER

Promovida por FONDAZIONE UCIMU, la iniciativa de los PREMIOS UCIMU, en su 452 edicién, es
uno de los proyectos mas antiguos promovidos por la asociaciéon vy, sin duda, uno de los mas ricos
en términos de contenido y significado. UCIMU-SISTEMI PER PRODURRE siempre ha estado a la
vanguardia en el reconocimiento y aprovechamiento del inmenso potencial que tienen los jévenes
para crear innovacion. En concreto, los PREMIOS UCIMU destacan las tesis de madster o
licenciatura sobre temas de interés para el sector de las maquinas herramienta y la fabricaciéon
mecanica, con especial énfasis en las realizadas en las empresas asociadas. Participan: Barbara
Colombo, Presidenta de UCIMU-SISTEMI PER PRODURRE y Alfredo Mariotti, Director General de
UCIMU-SISTEMI PER PRODURRE.

PREMIACION MAESTRO DE LA MECANICA

SABADO 9 DE OCTUBRE, a las 12:00 Speakers Corner

Ceremonia de entrega de los premios MAESTRO DE LA MECANICA edicién 2021. Maestro de la
Mecdnica es una iniciativa destinada a premiar a quienes han contribuido y siguen contribuyendo
a la evolucién de la industria mecanica italiana con: descubrimientos, inventos, soluciones de
productos y de proceso, desarrollo de maquinaria y racionalizacién de la organizacidén empresarial,
sistemas de seguridad de los trabajadores y respeto al medio ambiente. Creado por FONDAZIONE
UCIMU en 2010, el premio se concede anualmente desde su primera edicion, con el prestigioso
reconocimiento del Presidente de la Republica Italiana, que concedié al Maestro della Meccanica
la medalla de reconocimiento por el valor y el contenido de la iniciativa.

La iniciativa esta promovida por UCIMU-SISTEMI PER PRODURRE y organizada con el apoyo de
Tecnologie Meccaniche.

Participan: Barbara Colombo, Presidenta de UCIMU-SISTEMI PER PRODURRE y Alfredo Mariotti,
Director General de UCIMU-SISTEMI PER PRODURRE.



SPEAKERS CORNER

La gran novedad de la edicién 2021 de EMO MILANO es Speakers Corner, un proyecto con el que
el evento combina la dimension expositiva con la de profundizacion cultural tematica, gracias al
rico programa de eventos colaterales que lo acompafian a lo largo de su duracién.

Un espacio preparado en uno de los pabellones de la feria, el Speakers Corner (pabellédn 5 B44-
D31), acogerd encuentros dirigidos por expertos, organizadores y expositores. Estos ultimos
tendran asi la oportunidad de presentar sus novedades fuera de su propio stand.

En el calendario estan previstos mas de 80 encuentros, organizados por temas para reflejar la
gama de productos que se ofrecen en la exposicion: maquinas herramienta, robética, tecnologias
aditivas, metrologia y calidad, TIC y tecnologias digitales, herramientas, componentes vy
tecnologias facilitadoras, consultoria y start-ups.

La participaciéon en los eventos es libre y gratuita y, para llegar a un publico ain mds amplio que el

gue asiste a la feria, todos los encuentros se retransmitirdn en directo en streaming gracias al
servicio live activado en el sitio web emo-milano.com

La iniciativa estd promovida por FONDAZIONE UCIMU y patrocinada por Tecnologie Meccaniche.



CALENDARIO SPEAKERS CORNER
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EMO MILANO 2021 Y LOS JOVENES — PABELLON 4

Con UCIMU Academy, se renueva también para esta
edicion de la feria mundial la cita dedicada a los
jovenes a los que se invita a visitar EMO MILANO 2021
a través de un programa de visitas guiadas que tendra
lugar del martes 5 de octubre al viernes 8 de octubre.

Academy

La iniciativa, promovida por Fondazione UCIMU,

PROBEST SERVICE y ECOLE, esta dirigida a clases de

estudiantes de institutos técnicos superiores, escuelas superiores de tecnologia, escuelas de
formacién profesional, centros de formacién profesional e ITS.

Los jovenes, todos mayores de 15 afios, estardan acompafados por un profesor y un tutor de
UCIMU Academy que, tras una breve presentacion del escenario, les llevara a recorrer los stands
de las empresas expositoras que participan en el proyecto, para que puedan conocer de cerca
todas las tecnologias y novedades que caracterizan la produccién del sector.

Paralelamente a esta iniciativa, desde el martes 5 hasta el viernes 8 de octubre, habra visitas
gratuitas, con profesores acompafantes, de las clases de secundaria que se hayan inscrito en el
sitio web del evento antes de su inicio.

MARCA UCIMU - PABELLON 3

EMO MILANO 2021 sera la oportunidad para presentar la nueva Marca
UCIMU, el signo distintivo que identifica a las empresas capaces de
demostrar, a través de exdmenes profundos y severos, la eficiencia y la
organizacién técnica, tecnolédgica y comercial conformes a las normas
ISO 9001.

Frente a su larga tradicidon, la Marca UCIMU se renueva haciendo
hincapié en el enfoque ESG (Environment, Social, Governance), cada
vez mas imprescindibles para quienes operan en el mundo industrial.

Por ello, las empresas titulares de la Marca UCIMU tienen como objetivo situar la sostenibilidad
ambiental, social y econdmica en el centro de sus operaciones.

El contenido del Manifiesto de la Nueva Marca UCIMU se adelantara a las empresas
concesionarias de la Marca, a los invitados y a la prensa durante el encuentro dedicado a |la Nueva
Marca UCIMU, el miércoles 6 de octubre, a las 15.30 horas, en el area Speakers Corner. Los
detalles y la informacion estaran disponibles en el stand de la Marca UCIMU.
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LA COMUNICACION Y LA PROMOCION

INICIATIVAS EN COLABORACION CON LA AGENCIA ICE

Conferencias de prensa en linea, promocién en las principales publicaciones internacionales de
referencia para el sector, eventos dedicados a analizar en profundidad temas de interés para los
operadores del sector, invitaciones a delegaciones extranjeras que podrdan asistir presencialmente
a EMO MILANO 2021, a pesar de las numerosas limitaciones que todavia afectan a la movilidad en
algunos paises del mundo: estas son solo algunas de las actividades llevadas a cabo por los
organizadores de EMO MILANO 2021, también gracias al apoyo del Ministerio de Relaciones
Exteriores y Cooperacion Internacional (MAECI) y de la Agencia ICE, que para esta edicién de la
feria mundial ha apoyado también la participacién de start-ups.

En total, unos 30 operadores participaran en estas iniciativas, concebidas para fomentar el
contacto directo entre fabricantes y usuarios titulados en algunos de los paises -tradicionales o
emergentes- mas interesados en invertir en sistemas de produccion: Alemania, Bosnia
Herzegovina, Croacia, Eslovenia, Estados Unidos, Francia, Polonia y Turquia.

Ademas de las delegaciones oficiales de usuarios que visitan el evento invitadas en el marco de la
iniciativa organizada por UCIMU-SISTEMI PER PRODURRE en colaboracién con la Agencia ICE y el
Ministerio de Relaciones Exteriores y Cooperacién Internacional (MAECI) y de la Agencia ICE,
también hay varias delegaciones auténomas.

ACTIVIDADES DE COMUNICACION Y PROMOCION PARA LOS EXPOSITORES

El EMOteam, con el apoyo de los profesionales de la comunicacién implicados en cada proyecto,
desarrollé un programa de promocion especifico que utilizé todas las herramientas principales,
tanto tradicionales como de nuevos medios, para un programa de comunicacién completo y
articulado.

De la prensa escrita a la radio, de la televisién a los nuevos medios de comunicacién, el gabinete
de prensa de EMO MILANO 2021 mantiene una relacién constante con los principales medios
internacionales de informacidn general y especializada a los que dirige comunicados de prensa,
notas, anadlisis en profundidad y material ad hoc en funcién de las necesidades individuales. El
objetivo de esta actividad es comunicar las caracteristicas y los contenidos del evento mundial,
adelantando indicaciones y sugerencias sobre lo que se podrd ver en fieramilano durante los seis
dias de la exposicion, también a través de las numerosas entrevistas con los expositores subidas al
sitio web y difundidas a través de las redes sociales en los meses previos al evento.

Por otro lado, el sitio web emo-milano.com es el primer punto de acceso a los contenidos
dedicados al evento, pero también una plataforma para la promocién de las empresas expositoras
gue, ademds de entrevistas, han podido colgar banners promocionales, videos y novedades
tecnoldgicas.

Entre las iniciativas activadas (todas ellas bien detalladas en el sitio web), cabe destacar el
tradicional diario EMO DAY BY DAY, acompainado por TG, que, diariamente, documenta los hechos
y las noticias relacionadas con EMO MILANO 2021 y sus expositores. La realizacién se encomendd
a DB Information en colaboracién con las estructuras operativas de UCIMU-SISTEMI PER
PRODURRE.
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EMOTEAM

La EMO se celebré por primera vez en ltalia en 1979, y después en 1987, 1995, 2003, 2009 y 2015.
A la edicién de 2021 le seguira la de 2027, ya programada por CECIMO.

En este evento trabaja un equipo experimentado que, ademas de las seis ediciones anteriores de
la “feria mundial” en ltalia, se encarga de la preparacién del evento mds importante de los “afios
pares”: la BI-MU, de hace décadas. Competencia y dinamismo son los rasgos distintivos que
permiten al EMOteam asistir a expositores, visitantes, periodistas y a todos aquellos que formaran
parte de EMO MILANO 2021, ofreciendo un evento a la altura de las expectativas.

FIERAMILANO INSTALACIONES Y SERVICIOS A POCOS PASOS DE TODO

Las dimensiones récord, el total aprovechamiento de los espacios y el equipamiento tecnoldgico
de ultima generacién son los rasgos distintivos del
centro de exposiciones milanés, situado en una
posicion estratégica. De hecho, los aeropuertos de
Malpensa, Linate y Bérgamo estdn situados en las
inmediaciones, y, durante las ferias internacionales,
operan vuelos especiales desde las principales
capitales, no solo de Europa.

El tren de alta velocidad, con parada directa en el
interior del recinto ferial, garantiza viajes rapidos por las principales rutas ferroviarias nacionales.
La conexién con la linea de metro M1, cuya parada se encuentra en Porta Est, garantiza traslados
rapidos hacia y desde el centro de Milan.

El sistema de autopistas y carreteras de circunvalacién que rodean el recinto ferial hace que los
desplazamientos en coche sean faciles y directos. Mas de 20.000 plazas de aparcamiento estan a
disposicion de los operadores en los aparcamientos del centro de exposiciones fieramilano Rho.

MILAN, METROPOLIS Y CIUDAD DE ARTE Y
CULTURA

Probablemente ninguna otra ciudad del mundo ha
conseguido redisefiar su horizonte y redefinir su perfil en tan
poco tiempo, presentandose a los ojos de sus habitantes y
turistas como un centro nuevo y en constante evolucion.

Desde 2015, Milan no ha dejado de crecer, no solo en altura,
y ni siquiera la emergencia sanitaria ha interrumpido este
proceso. En 2020, de hecho, la ciudad experimentd un gran
numero de intervenciones, no solo de caracter urbano. Los
monumentos, las atracciones turisticas y los lugares de
encuentro fueron objeto de importantes obras de
restauracién y modernizacion.

Milan es hermosa y Unica y lo serd aun mas con motivo de

EMO MILANO 2021. Los visitantes no tienen mas remedio que descubrir los rincones de la ciudad
qgue el gran Ernest Hemingway, en una carta a su madre, describié como “la ciudad mdas moderna y
animada de Europa”.
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EMO MILANO 2021 Y LA CULTURA ITALIANA

La edicion italiana de EMO siempre ha tenido un encanto especial, y los operadores que planifican
su estancia en la feria son conscientes de ello: una amplia y variada oferta en exposicién que cubre
toda la gama sectorial, servicios eficientes, personal profesional y atento, como es el estilo del pais
anfitridn... pero eso no es todo, el EMOteam estd trabajando para enriquecer la experiencia de
expositores y visitantes para que la participacion en EMO MILANO 2021 sea también recordada
por todos aquellos aspectos en los que Italia es reconocida como Unica y extraordinaria,
empezando por la cultura y el “buen vivir”, y, por lo tanto, el arte y la musica.

EMOTION 2021: Divertissement on the music of the five continents
EMOTION 2021, Divertissement on the music of the five continents es la coleccion de musica
creada para celebrar EMO MILANO.

La coleccion ofrece, a través de sus 10 temas, un viaje
ideal alrededor del mundo a través de los cinco
continentes que siempre han estado ampliamente
representados por los expositores y visitantes de
EMO. El viaje comienza en ltalia, continlda en Oceania
y, pasando por Japdn, llega a América antes de
desembarcar en Africa y “volver a entrar” en Europa,
tocando Francia y Alemania, las ultimas paradas antes
del regreso final a nuestro pais.

La coleccidn, fruto de un cuidadoso y preciso trabajo
de investigacion realizado por el profesor Mario Mariotti, presenta una serie de temas conocidos e
inmediatamente reconocibles, reinterpretados en estilo jazz, con trompeta, teclados y algunas
“incursiones” de electrénica y clarinetes por los musicos Mario Mariotti, Ermanno Librasi y
Roberto Olzer.

Promovida por FONDAZIONE UCIMU vy realizada por EFIM-ENTE FIERE ITALIANE MACCHINE,

EMOTION pretende demostrar a través del lenguaje universal por excelencia, la musica, el gran
valor de EMO, es decir, su internacionalidad y su poder de unién.
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LA TECNOLOGIA EN EMO MILANO 2021: LOS SECTORES

REPRESENTADOS

PABELLON 1/3

Tornos

Taladros y perforadoras

Mandriles

Fresadoras

Centros de trabajo

Rectificadoras

Cepilladoras, alisadoras y pulidoras

Maquinas de desbarbado

Maquinas de electroerosion y procesos
electroquimicos

Sistemas, equipos y componentes para herramientas
Sistemas de sujecion de piezas

Piezas, componentes y accesorios

Equipos eléctricos y electrénicos para maquinas
herramienta

Servicios de produccién y para empresas

PABELLON 2/4

Tornos

Taladros y perforadoras

Centros de trabajo

Mdquinas de transferencia y unidades de
trabajo

Afiladores de herramientas

Midquinas de mecanizado de ruedas
dentadas

Herramientas

Sistemas, equipos y componentes para
herramientas

Ajuste y equilibrado de herramientas
Sistemas de sujecién de piezas

Piezas, componentes y accesorios
Servicios de produccién y para empresas
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PABELLON 5/7

Tornos

Centros de trabajo

Sierras y tronzadoras

M4dquinas de desbarbado

M4dquinas de corte y deformacién de chapa
Prensas

Madquinas para procesar barras, perfiles y tubos
Maquinas de forja y extrusion

Maquinas de marcado y grabado

Maquinas y sistemas de fabricacion aditiva
Maquinas y equipos de soldadura y oxicorte
Madquinas y sistemas de tratamiento térmico

M4dquinas y sistemas de tratamiento de superficies
Equipos eléctricos y electrénicos para maquinas
herramienta

Controles y accionamientos

Lubricacion y refrigeracion

Seguridad y medio ambiente, Sistemas de eliminacidn
Software

Soluciones informaticas para la interconexidn, el IdCy
la Industria 4.0

Automatizacidén, manipulacion de piezasy
herramientas

Robots industriales

Dispositivos y maquinas de medicion y control

Servicios de produccién y para empresas



TARJETA DE IDENTIFICACION DEL EVENTO

Informacion general

Nombre
EMO MILANO 2021, THE MAGIC WORLD OF METALWORKING

Organizaciones patrocinadoras
CECIMO, ASOCIACION EUROPEA DE INDUSTRIAS DE MAQUINAS HERRAMIENTA

FONDAZIONE UCIMU
viale Fulvio Testi 128 - 20092 Cinisello Balsamo MI, Italia

Organizador
EFIM-ENTE FIERE ITALIANE MACCHINE

Sede

fieramilano Rho

Ingreso por puertas Est Tim, Ovest, Sud Tim

Periodo de realizacion: Del lunes 4 al sdbado 9 de octubre de 2021
Horario: de 9.30 a 18.00

Ingreso

Se encuentra habilitada la preventa obligatoria en linea (www.emo-milano.com) de la tarjeta de
un dia por 25,00 euros (una entrada por dia) y de la tarjeta permanente vdlida para todo el
periodo de la feria por 50,00 euros. Las tarjetas Golden Card ofrecen interesantes facilidades para
la estancia de los operadores en Milan. La lista de establecimientos con convenio esta disponible

en el sitio web golden card.
www.golden-card.it

Catdlogo

Disponible dentro del ambito del evento. El catdlogo digital EMO MILANO 2021 SMART CATALOG
puede consultarse directamente en el sitio web emo-milano.com. Unos dias antes del evento
también estara disponible en versidon App. La aplicacién, de descarga gratuita, puede utilizarse en
todos los dispositivos méviles y facilitara la visita a los operadores presentes en la feria.

Para obtener mas informacion
www.emo-milano.com
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LA INDUSTRIA MUNDIAL DE LAS MAQUINAS HERRAMIENTA

LA EVOLUCION EN 2020

Para analizar la evolucion de la industria mundial de las maquinas herramienta, UCIMU-SISTEMI PER PRODURRE se basa en la informacién facilitada
por las asociaciones nacionales, en los rankings internacionales del sector elaboradas por Gardner Publications y en los datos oficiales del comercio
exterior. Para casi todos los paises considerados, se dispone de estimaciones de la produccion local: en muy pocos casos, en las tablas mundiales, la
produccion se indica como “cero”; por la misma razoén, la cifra de consumo indicada coincide con la de las importaciones netas, ya que no es posible
cuantificar el valor de las entregas de los fabricantes locales en el mercado nacional.

En 2020, la produccién mundial de maquinas herramienta se desplomé un -19,1%, hasta los 58.700 millones de euros.

En la conformacién del valor total, Asia representé el 55%, Europa el 35,5% y América el 9,3%.

PRINCIPALI PAESI PRODUTTORI DI MACCHIME UTENSILI (milicn] di ewro, variazion], quots)
W& JOR MACHINE TOOLS MANUFACTURING COUNTRIES {million suros, changes, shares)
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2MEB 7 2018 218 2020 2019change 2020 change 9 shiare: share
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1. GAPPONEIARAN 10026 10503 11371 i07E3 EME 4,3% -23,8% 149% 14,0%
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El consumo mundial disminuyé con respecto a 2019 (-19,5%) hasta los 57.400 millones de euros. El mercado asiatico
absorbid el 53,8% de las ventas totales, frente al 28% de Europa y el 17% de América. El uno por ciento restante
procedia de otras zonas (Africa y Australia).

PRINCIPALI PAESI CONSUMATORI DI MACCHINE UTENSIU (milioni di euro, variazioni, quote)
MAJOR MACHINE TOOLS CONSUMING COUNTRIES (million euros, changas, shares)

S S o 20
2016 2017 2018 2019 2020 2019 change 2020 change 2019 share 2020 share

1. CINAACHINA 25186 2652 24649 19910 1BERT -19.2% -£.3% 27.9% 32.5%
2. STATIUNITIUNITED STATES 670 71537 2961 2408 7.025 3.0% -164% 11.8% 12,2%
3. GERMANIAGERMANY 5853 55940 6h33 1m 4551 T1% -36,0% 10,0% 7.9%
4. GIAPPONE/IARAN 420 3957 4322 4572 L 8% -20,0% 64% 6,4%
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14, FRANCIAFRANCE 1.055 1.126 1208 1.195 220 -1,1% -30,5% 1.7% 1,4%
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46, BIELORUSSIABELARLIS G2 0 o3 99 7 6,6% 12 A% 0,1% 0.1%
A7, ALGERIA 1m 136 1 1 75 0,1% -38.2% 0,2% 01%
48, SERBLA an 46 57 0 &5 40,0% -18.6% 0,1% 0.1%
4D, BELGIVBELGIUM 136 268 269 3z A 16,1% B4 A% 0.4% 01%
50. IRAN 127 143 UE| 57 M -30,1% -A1,1% 0,1% 0,1%

Totale mondiale’World total 69.781 T3EI6  TEO0TD T1315 57308 63% -19.5%
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Los paises lideres

China mantuvo su liderazgo mundial incluso en 2020. El gigante asidtico es el primer fabricante (16.950 millones de
euros, -2,3%) y el mayor consumidor (18.657 millones, -6,3%), muy por delante de todos los demds paises, a pesar de
un nuevo ano de caida. La porcion del consumo cubierta por las importaciones disminuyé al 28%, por un valor de
5.227 millones (-19,7%). Las exportaciones cayeron (-10,8%) hasta los 3.520 millones, pero China defendié su tercer
puesto en el ranking mundial de exportadores.

Los fabricantes alemanes confirmaron sus posiciones, aunque registraron fuertes retrocesos en todos los principales
indicadores econémicos. La produccion de 8.660 millones de euros (-31,5%) permitié al pais mantener el segundo
puesto en el ranking mundial. A pesar de la fuerte caida (-30,7%) hasta los 5.802 millones de euros, Alemania se
mantuvo a la cabeza de las exportaciones. Asimismo, aunque se registré un fuerte descenso de la demanda interna,
hasta los 4.551 millones, el pais mantuvo su tercera posicion en el ranking de consumo. El mercado alemdn fue
también el tercero en cuanto a la compra de maquinas extranjeras: la relaciéon importacion/consumo se situé en el
37% vy el valor de las importaciones fue de 1.693 millones de euros.

Japdn volvio a ocupar el tercer lugar entre los paises productores, con un valor de 8.218 millones de euros, un 23,8%
menos. A pesar de registrar una caida de las ventas al exterior (-27,7%) superior al promedio mundial, el pais del sol
naciente conservo su segundo puesto entre los exportadores, con 5.131 millones. También se registré una reduccion
considerable del consumo local (-20%), que bajoé hasta los 3.656 millones. El pais es el cuarto mercado de consumo. La
penetracion de las maquinas extranjeras sigue siendo muy baja: solo 569 millones, es decir, el 16% del mercado.

Italia conservd su cuarto puesto en el ranking de fabricantes mundiales, aunque la produccion disminuyd a 4.677
millones (20,6%).

También se confirmod el cuarto puesto en el ranking de exportaciones, aunque las ventas al exterior descendieron a
2.625 millones (-22%). Las importaciones se situaron en 809 millones (44%). El mercado local volvié a ser el quinto
mas importante en 2020, con 2.861 millones (-27,9%).

Estados Unidos, con una produccion de 4.566 millones (-10,2%), fue el quinto pais fabricante de mdquinas
herramienta, posicién que ya ocupaba en 2019. Entre los paises lideres, Estados Unidos registré la mayor penetracion
de las importaciones, con un 58%: el valor de 4.103 millones de compras en el extranjero ha asegurado al pais el
segundo lugar, después de China, en el ranking de importadores. En términos de consumo, el mercado
estadounidense también se confirmé como el segundo mas importante, con 7.025 millones de euros (-16,4%).

En 2020, la produccion de Corea del Sur se redujo a 3.477 millones de euros (-15,7%); y las exportaciones también
disminuyeron (-24,7%). La retraccion (-8,6%) de la demanda interna, inferior a la de los competidores, permitié al pais
obtener la sexta posicidn en el ranking mundial de consumo, con 2.709 millones. En un 29%, el mercado se satisface
con importaciones.

Taiwan registréo un fuerte descenso de la produccidn, -28,9%, hasta los 2.509 millones. La tendencia de las
exportaciones fue similar,
-34,3%: el valor de 1.800 millones de euros asegurd al pais el quinto lugar en el ranking mundial.

La produccién de maquinas herramienta en Suiza descendié a 2.038 millones (-28,9%). El 81% de las maquinas se

vendieron en el extranjero, por un total de 1.654 millones, un resultado que confirma el sexto puesto en el ranking de
exportadores mundiales.
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Los demas paises

En 2020, Rusia pasé a ocupar el séptimo lugar en el ranking de mercados, con un consumo de maquinas herramienta
de 1.526 millones (-3,9%). Las importaciones disminuyeron, un 6,6%, hasta los 1.019 millones, mientras que la
produccion local se mantuvo estable en 574 millones. La propensién a las importaciones se situé en el 67%. India cayé
al octavo lugar entre los consumidores, con 1.418 millones de euros (-49%). Caida muy pronunciada tanto de la
produccion nacional (-44,1%) como de las importaciones
(-51,8%). Con 908 millones, el pais asiatico registrd el séptimo valor mas alto de las importaciones del afo.

México fue el décimo mercado mundial en 2020, con un consumo de 1.062 millones de euros (-40,1%). Las
importaciones alcanzaron los 1.049 millones y satisficieron casi por completo la demanda: la produccién nacional se
estima en 79 millones. El consumo de maquinas herramienta en Canada alcanzé los 1.007 millones (-17,4%),
convirtiéndose en el undécimo mercado mundial. El 73% del consumo se satisface con importaciones: con 732
millones, el pais ocupa el decimotercer lugar en el ranking mundial.

En 2020, el mercado turco crecié (+19,7%) hasta los 976 millones de euros, un resultado que aseguré al pais el
duodécimo puesto en el ranking mundial de consumo. La particular dindmica temporal de la propagacion de la
pandemia y la evolucién del tipo de cambio subyacen a esta tendencia, que contrasta totalmente. Cabe sefialar que el
afio 2020 coincidié con un cambio de tendencia en el pais, después de tres afios consecutivos de disminucion de la
demanda de maquinas herramienta.

En 2020, con un valor de 830 millones (-30,5%), Francia perdié posiciones con respecto al afio anterior,

“convirtiéndose” en el decimocuarto mercado del mundo y el cuarto de Europa Occidental. La produccién local sigue
siendo débil (500 millones) y las importaciones cubren el 90% de la demanda.
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PRINCIPALI P& ESI ESPORTATORI DI MACCHINE UTENSILI (milioni di euro, variazioni, quote)

MAJOR MACHINE TOOLS EXPORTING COUNTRIES (million euros, changes, shares)

ot 3ot ez
16 m7 2018 2019 2020 2019 change 2020 change 2019 share 2020 share
1. GERMANIAMGERMANY 7.202 B.554 9.033 8374 5202 -1.3% -30,7% 20,7% 10,1%
2. GIAPPONESIAPAN 6.629 1253 7.799 1.098 ERES 9,0% 27, 7% 176% 16,9%
3. CINA/CHINA 216093 2920 3.400 30945 3520 16,0% -10,5% 98% 11,6%
4. TALIAATALY 3.062 3.165 3423 3364 2625 -1,7% -22.0% 83% 8.7%
5. TANAN 1612 1.960 3.004 2.740 1.EDD -11.4% -34,3% 68% 5.9%
b. SVIZZERASWITZERLAND 2275 2501 2848 2410 1.654 -15,4% -31,4% 6, 0% 5,5%
T. STATI UNITYUMNITED STATES 2423 2416 24097 2.150 1.644 137% -3 5% 5,3% 5,4%
8. COREA SUCYSOUTH KOREA 1.218 20m 21 2075 1.562 -£,1% 24, 7% 5 1% 5.2%
9. BELGIKVEELGILIM 928 1.096 1231 1.099 750 -10,7% -31,8% 2.7% 1,5%
10. ALISTRIA 581 654 764 762 TOR -0,3% -1.0% 1,99 1.3%
11, SPAGNASSPAIN 42 914 034 924 604 -,0% -25,0% 23% 1.3%
12. PAES] BASSUTHE NETHERLANDS 358 418 457 454 622 -0,6% 36,9% 1.1% 2.1%
13. REGNO UNTOAUNITED KINGDOM 567 Sl 505 630 450 5,8% 27 1% 1,6% 1,5%
14. TURCHIATURKEY 399 435 405 504 450 19% -10,8% 1.2% 1,5%
15. FRANCIAFRANCE 576 BA6 560 629 417 123% -33,7% 1.6% 1,4%
16. REP CECANZECH REP 531 580 698 578 95 -17.3% -31.6% 1.4% 1,2%
17. TAILANDIATHAILAND EEL] 412 433 409 54 -15.3% -37.9% 1.0% 0,B%
12. POLONIA/POLAND 240 152 202 242 253 -16,5% 40% 0,6% 0,5%
19. CANADA 158 186 218 240 m 0,6% -162% 0,6% 0.7%
20, SVESIASWEDEN 199 218 219 218 157 0,5% -8 2% 0,5% 0,5%
21, SLOVACCHIASLOVAKLA 1& 138 160 159 120 -0.5% -24.5% 0,4% 04%
22, MALESIAMALAYSIA 137 146 173 129 108 =25 7% -15,8% 0,3% 0.4%
23, BRASILEARAZIL 176 206 127 a2 a7 -27. 5% 55% 0.2% 0.2%
24, FINLANDIAFINLAND ™ 122 1722 113 06 -11,7% -149% 0,3% 0.3%
25. DANIMARCADENMARK B 105 108 106 81 -1,5% -240% 0,3% 0.3%
26. INDIA 155 150 143 146 74 1.2% A97% 0,4% 02%
27. AUSSIA 47 53 6a 75 67 11,5% -114% 0,2% 02%
23, MESSICO/MEXICD B 105 10 122 &7 11,1% A5,3% 0,3% 02%
29, SLOVENLA Fii} Bl 56 52 75 6,3% 26 5% 0,1% 02%
30, BULGARLA 44 4B a2 47 53 10,5% 12.3% 0,1% 02%
1. ISRAELENSRAEL 5 18 EL| [ 47 87, 7% -26,6% 02% 02%
32, EMRATI ARARI UNITVUNTED ARAB EMIBATES 27 M Al 45 47 14,7% 3,8% 0,1% 0,2%
33, PORTOGALLOVPORTUGAL 41 45 62 63 47 1,6% -26,1% 0.2% 0,2%
34, ALSTRALLA 46 69 oG 58 40 A1.3% -31,5% 0,1% 0,1%
35. ROMANIA 7 35 1 42 35 -233% -19,4% 0,1% 0,1%
36, VIETNAM 22 29 1 58 £} 11.2% A1,2% 0,1% 0,1%
37 HUPPINEPHILIPRINES 1% 32 a2 16 M -51,3% 54, 2% 0,0% 0,1%
38. UNGHERIAHUNGARY 7 FL 2 25 0 -11.7% -19,7% 0,1% 0,1%
30, BEELORLISSIAVBELARUS 29 ey 34 25 19 -25 9% -25,6% 0.1% 0,1%
AD. SERALA 15 18 17 i 19 20,1% -10,5% 0,1% 0,1%
41. UCRAINAAKRAINE 14 1 17 i} 18 212.4% -10,9% 0,1% 0,1%
A2 SUD AFRICASSOUTH AFRICA 13 21 24 18 1 13,1% 5B, 7% 0,1% 0,0%
43 NORVEGIAMORWAY 17 16 10 13 10 7% 24 1% 0,0% 0,0%
&4 INDOMESIA 1% En 12 11 10 A4.3% S10,8%: 0,0% 0,0%
45, MAROCCOMIOROCCO 2 1 [ 5 p -18,2% -55, 5% 0,0% 0,09
46. IRAN 2 2 3 p 1 -12,0% -40,9% 0.0% 0,0%
AT ARGENTINA 3 4 7 5 [i] 1132% -05,5% 0,0% 0,0%
48, ARARIA SALIDITASALIDI ARABIA 1 5 7 3 [i] 31 6% -100,0% 0,0% 0,0%
40, EGITTO/EGYPT 0 1 1 [i] [i] -A0,0% -100,0% 0,0% 0,0%
50, ALGERLA 0 i} 0 i} i} - - 0,0% 0,0%
Totale mondiale/World total 36599 30802 42916 40391 20309 5.9% -25,0%
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LA INDUSTRIA ITALIANA FABRICANTE
DE MAQUINAS HERRAMIENTA, ROBOTS Y AUTOMATIZACION

LOS DATOS CORRESPONDIENTES AL 2020

En 2020, la economia mundial sufrié los efectos desastrosos de la pandemia de Covid-2019, como demuestra la caida
del PIB mundial en un 3,9%. La crisis afecté tanto a los paises industrializados (-5,1%) como a los emergentes (-3%),
con la Unica excepcion de China.

El comercio internacional, motor del crecimiento mundial en las Ultimas décadas, se contrajo fuertemente (-6,9%, tras
el -0,3% de 2019); el comercio de productos manufacturados también cayé un -6,7% (frente al -0,1% de 2019).

En 2020, la economia italiana se contrajo fuertemente (-8,9%), pero lo hizo mejor que algunos grandes paises
europeos, como Espafia y el Reino Unido. El analisis trimestral de las variaciones tendenciales del PIB muestra que la
crisis comenzd en el primer trimestre (-5,8%), el punto mas bajo se alcanzd en el segundo trimestre (-18,2%), al que
siguié una fase de atenuacion (-5,2%) en el periodo julio-septiembre. En la Gltima parte del afio, con la segunda ola de
la epidemia, la crisis se agravo (-6,6%).

La inversion fue el componente mas débil de la demanda interna (-9,1%). La inversidon en construccion se comporté
mejor (-6,3%) que las compras de maquinas y equipos (-12,1%). Hubo un fuerte descenso del consumo de los hogares
(-10,7%); mientras que el gasto publico aumentd (+1,6%).

TAV. 15. INDUSTRIA ITALIANA DELLA MACCHINA UTENSILE, DEL ROBOT E DELL'AUTOMAZIONE (milioni di euro, variazione%)
TABLE 15. ITALIAN MACHINE TOOL, ROBOT AND AUTOMATION INDUSTRY (million euros, %change)

+15,7% +8,2% +16,3% -3,9% -6,0% -1,7% -5,3% -20,4% -26,6% -20,5% -36,2%
2018 2019 2020

+11,3%

En un contexto ciertamente complejo, Italia conservé su cuarto puesto en el ranking de fabricantes mundiales,
aunque la produccién disminuyd a 4.677 millones (20,6%). También se confirmé el cuarto puesto en el ranking de
exportaciones, aunque las ventas al exterior descendieron a 2.625 millones (-22%).

En 2020, la produccion italiana de maquinas herramienta, robots y automatizacion se situé en 5.182 millones de
euros, un 20,4% menos que en 2019.

El consumo disminuyé un 26,6%, hasta 3.561 millones, debido a la merma tanto de las entregas nacionales (-20,3%,
2.321 millones) como de las importaciones (-36,2%, 1.240 millones). La cuota de mercado cubierta por la maquinaria
extranjera fue del 34,8%.

Las exportaciones también disminuyeron, hasta los 2.861 millones de euros en 2020, un 20,5% menos que en el afio
anterior. La relaciéon entre las exportaciones y la produccién se mantuvo practicamente estable: del 55,3% en 2019, al

55,2% en 2020. La balanza comercial disminuyd un 2,1%, hasta los 1.621 millones de euros.

Los resultados negativos de la industria italiana en este sector se reflejaron en el nivel de utilizacién de la capacidad
de produccidn, cuyo promedio anual cayé notablemente del 82,4% en 2019 al 65% en 2020.
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La cartera de pedidos también se redujo, hasta los 5 meses de produccion asegurada, frente a los 6,4 meses del afio
anterior. Los precios de las maquinas aumentaron un 0,2% con respecto al afio anterior.

INDUSTRIA ITALIANA MACCHINA UTENSILE, ROBOT E AUTOMAZIONE
ITALIAN MACHINE TOOL, ROBOT AND AUTOMATION INDUSTRY

milioni di euro/ /\% in termini correnti/ /\ % in termini reali/
million euros /\% in current terms /% in real terms
2018 2019 2020 2018 2019 2020 2018 2019 2020

PRODUZIONE/PRODUCTION 6.775 6.510 5.182 11,3 -39 =204 10,3 -4.9 -20,8
ESPORTAZIONIEXPORTS 3.663 3.599 2.861 8,2 -1.7 -20,5 7.2 -2,7 -20,9
CONSEGNE SUL MERCATO
INTERNO/DELIVERIES ON 3112 29N 2321 15,2 -6,5 -20,3 14,2 -74 -20,7
THE DOMESTIC MARKET
IMPORTAZIONIIMPORTS 2.052 1.944 1.240 16,3 53 -36,2 15,3 -6,2 -36,5
CONSUMO/CONSUMPTION 5.164 4.855 3.561 15,7 -6,0 -26,6 14,6 -6,9 -27,0
e e 1611 1655 1621 06 28 2.1 1.5 18 26

quota %/% share
INFORT ON CONSUNPTON B 400 N8

numero/number
OCCUPAZIONE/EMPLOYMENT 33.520 33.840 33.600

LAS EXPORTACIONES

En 2020, las exportaciones italianas de maquinas herramienta cayeron un 22%, hasta un valor de 2.625 millones de
euros: por primera vez en diez afios descendieron por debajo de los tres mil millones. La tendencia trimestral fue
especialmente negativa en el primer semestre (-17,9% en el primer trimestre, -44,8% en el segundo); la disminucidn
luego se redujo en el tercer trimestre
(-16%) y aun mas en el cuarto (-8,4%).

TAV. 29. ANDAMENTO TRIMESTRALE DELLE ESPORTAZIONI ITALIANE DI MACCHINE UTENSILI (milioni di euro, variazione%)
TABLE 29. QUARTERLY TREND OF ITALIAN MACHINE TOOL EXPORTS (million euros, %change)

847,0

618,7

VARIAZIONE/
CHANGE

-17.9% B% -16,0%

Fonte/Source: elaborazione su dati ISTAT/elaboration on ISTAT data

Las exportaciones a la Union Europea descendieron (-24,7%), hasta los 1.200 millones de euros. Alemania fue el
primer mercado europeo para los fabricantes italianos y el segundo a nivel mundial (289 millones, -23,1%), seguido de
Francia (158 millones, -32,2%), Polonia (143 millones, -17,2%) y Espafia (95 millones, -34,1%). El Reino Unido, que
todavia formaba parte de la Unidn para este analisis, recuperd el quinto puesto (59 millones, -17,1%) en la
clasificacion de los paises de destino del Made in Italy.
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Las ventas cayeron solo moderadamente en el resto de Europa (-7,3%), por un valor de 304 millones.

Mas detalladamente, las exportaciones crecieron en Turquia (100 millones, +29%), uno de los pocos mercados que se
resiste a la tendencia. Las exportaciones a Rusia se situaron en 100 millones (-16%), por delante de Suiza (54 millones,
-23,8%).

Las ventas en Norteamérica disminuyeron un 10,2%, hasta 480 millones. En 2020, Estados Unidos siguio siendo el
primer mercado para los productos italianos del sector, con 374 millones (-11,3%). Las exportaciones de Made by
Italians también descendieron en México (62,2 millones, -12,1%), mientras que crecieron en Canada (44,4 millones,
+4,2%).

Los datos son negativos para Sudamérica, que redujo las compras a Italia en un 32,9%, por un valor de 53,9 millones
de euros. A la cabeza se sitian Brasil (37,3 millones, -20,8%) y Argentina (4,5 millones, -53,7%).

Las exportaciones a Asia, segunda salida de los productos italianos, descendieron un 28,9%, hasta los 485 millones.

Del total exportado al continente, la mayor parte se destind a Asia Oriental, que compré mdquinas herramienta
italianas por 296 millones de euros, un 25,5% menos que en 2019.

En concreto, disminuyeron las ventas a China (224 millones, -26,1%), Corea del Sur (21,9 millones, -20,2%) y Japdn
(21,6 millones, -42,3%), mientras que aumentaron las destinadas a Taiwan (26,3 millones, +6,3%).

También descendieron las exportaciones al sur de Asia: -25,9% por un valor de 79,8 millones. En esta region, dominan
las ventas a India (69,2 millones, -29,8%).

Oriente Medio redujo sus compras de maquinas herramienta italianas, -18,3%, hasta los 70,7 millones. Mientras que
las exportaciones a Arabia Saudi aumentaron (22,4 millones, +13,6%), las ventas a Israel (16,7 millones, -21,9%) y a los
Emiratos Arabes Unidos (14,5 millones, -26,7%) descendieron. Las ventas a la regién de la ASEAN se desplomaron un
57,5%, hasta los 38,5 millones. En primer lugar esta Vietnam (8,5 millones, -62,1%), seguido de Tailandia (8 millones, -
34,7%) y Singapur (7,5 millones, -50,9%).

Las exportaciones directas a Africa disminuyeron, -24,4%, hasta los 63,6 millones: sélo crecieron las ventas a Egipto
(19,7 millones, +12,8%). Marruecos (11,2 millones, -18,9%), Argelia (9,3 millones, -54,8%), Tunez (4,7 millones, -33,5%)
y Suddfrica (4,6 millones, -60,9%) registraron resultados sin lugar a dudas negativos. Las ventas en Oceania
descendieron (-38,4%) hasta los 34 millones.
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ESPORTAZIONI ITALIANE DI MACCHINE UTENSILI PER PAESE, NEL 2020
ITALIAN MACHINE TOOL EXPORTS BY COUNTRY IN 2020

migliaia di euro/  variazione%/ quotale/ tonnellate/  variazione%./
thousand euros %change %share tons %change euro'kg
1. UsA 373.785 -11,3% 14.2% 19.820 -154% 189
2. GERMANIAGERMANY 288 886 -23,1% 11,0% 20.297 -331% 14,2
3. CINAMCHINA 223.930 -26,1% 8,5% 11.954 -19,3% 18,7
4. FRANCIATRANCE 158.245 -32,2% 6,0% 15.420 -25,7% 10,3
5. POLOMIAPCOLAND 143478 -17,2% 5.5% 12.606 0,6% 114
6. TURCHIATURKEY 100.041 29,0% 3.8% 7453 BE% 134
7. RLISSIA 59921 -16,0% 3.8% b.761 -6,6% 148
B. SPAGNA/SPAIN 95.017 -341% 3.6% 9026 -25,7% 10,5
9. INDIA 69.224 -29,8% 2,6% B8.062 -7 4% 86
10. MESSICOMEXICO 62170 -12,1% 24% 3 -18,2% 16,5
11. REGNO UNITO/UNITED KINGDOM 58.016 -17,1% 22% 5.807 -10,7% 10,2
12. AUSTRIA 58319 5,4% 2.2% 3635 -19.4% 16,0
13. SWIZZERASWITZERLAND 54.029 -23,8% 21% 3.034 -27,0% 17,8
14. REPUBBLICA CECA/CZECH REPUBLIC 46263 -35,2% 1.8% 3.857 -44 1% 12,7
15. CANADA 44.366 4.2% 1, 7% 2.657 20,9% 16,7
16. PORTOGALLO/PORTUGAL 44.332 -6,7% 1,7% 2838 0,5% 15,6
17. ROMAMNIARUMAMNIA 41.454 -26,1% 1,6% 4601 45 4% 9,0
18. PAESI BASSUTHE NETHERLANDS 37.924 -191% 1.4% 3.457 -10,9% 10,8
19. SLOVACCHIASLOVAKLA 37.834 -26,1% 1,4% 2.938 -16,1% 12,9
20. BRASILE/BRAZIL 37.268 -20,8% 1,4% 2.772 6,7% 13,4
21. SVEZIA/SWEDEN 30.277 -43,6% 1,2% 1.303 <54, 7% 23,2
22, UNGHERIA/HUMNGARY 29527 -10,4% 1.1% 1.876 22.3% 15,7
23. AUSTRALIA 26.582 -38, 7% 1,0% 2.060 -38,6% 12,9
24 BELGIO/BELGILUM 26.374 -18,9% 1,0% 2239 -40,9% 11,8
25. TAIWAN 26.283 6,3% 1,0% 2.099 -27,7% 12,5
26. ARABIA SALUDTASALDI ARABIA 22.384 13,6% 0,9% 253 I8 A% 88
27. COREA SUDVSOUTH KOREA 21.932 -20,2% 0,8% 91 -47 6% 235
28. GIAPPOMNEJAPAN 21.571 -42,3% 0,8% 365 -47,2% 249
29. EGMTOEGYPT 19.710 12 8% 0,8% 4783 60,6% 458
30. FINLANDIAFINLAND 19.317 -24 5% 0,7% 1.180 24% 16,6
ALTRI PAESWVOTHER COUMNTRIES 305.821 -34 6% 11,6% 28.109 -24,3% 10,9
Totale/Total 2.625.278 -22,0% 100,0% 198.060 -19.0% 13.3

Fomtersource: elaborzzione su dat 15TATebaation on STAT data
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